e

Seit dem Abzug vom Pariser ,,Salon du
Meuble” vor etwa zehn Jahren gab es
in Frankreich keine Messeplattform fiir
Kiichen mehr. Deshalb war die Sadecc
2008 ein hoffnungsvoller Neustart.
Zwar sind die Big Player Salm
(Schmidt) und Mobalpa zur zweiten
Ausgabe immer noch nicht dabei, doch
hat sich die Ausstellerzahl schon auf
{iber 120 Unternehmen verdoppelt.
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Wer.mit Franzosen ins Geschaft kommen will, prasentiert sich am besten
vor Ort. Nach langer Abstinenz einer Kiichenmesse bietet seit letztem Jahr

die Sadecc neue

elegenheiten und angesichts der Schwachen anderer

Markte hoffnungsvolle Kontakte. Ob zum Neustart oder Ausbau bestehen-
der Beziehungen: Auch fur viele deutsche Aussteller hat sich das Rendez-

vous in Lyon gelohnt.

arum denn immer Paris?™
fragt ein franzdsischer
Aussteller der Sadecc.

Auch Lyon hat Charme. Deshalb
zog die Messe nach der Premiere
2008 in Montpellier jetzt in die
Stadt am Zusammenfluss von
Rhone und Sadne. Zwar kann
diese bei der GroBe (zwei Millio-
nen Einwohner im Grofiraum)
mit der Seine-Metropole nicht
mithalten, verfiigt aber als zweit-
wichtigste Wirtschaftszone iiber
eine unkompliziertere Infrastruk-

tur mit vergleichsweise kurzen
Wegen. Im Ubrigen trigt die Alt-
stadt den Titel ,,Weltkulturerbe*
und mit Kochstars wie Paul Bo-
cuse ist hier die hohe Kochkunst
zu Hause.

Dieses Image und das Angebot
von rund 120 Ausstellern sorgte
zumindest dafiir, dass 7.660 Be-
sucher nach Lyon kamen. Offen-
bar geht das Konzept, das im letz-
ten Jahr mit 50 Unternchmen und
weniger als die Hilfte der Besu-
cher startete, auf. Eine auf drei

Tage komprimierte Kiichenshow
mit kleinen Stinden zwischen 70
und 150 gm, im Zwei-Jahres-
Rhythmus zuginglich nur fiir
Brancheninsider: So lautet das
Rezept. Eine Veranstaltung, die
nicht den Status einer globalen
Leit-Messe anstrebt, sondern in
der Hauptsache Franzosen an-
spricht. Aber dafiir umso interes-
santer wird flir Aussteller aus
dem Ausland. Neben acht Italie-
nern (u. a. Veneta Cucine, Cesar,
Lube) und zwei Spaniern (Doca,

Xey) waren diesmal 14 deutsche
Firmen dabei (s. Kasten rechts).
Made in Germany gilt in
Frankreich nach wie vor als Qua-
lititssiegel. Die Importeure wer-
den dabei zu einem groBen Teil
durch die Einkaufsverbinde Der
Kreis bzw. den VKG-Nachfolger
Artec Demeter favorisiert. Auch
diese prisentierten sich auf der
SADECC - vor allem zur Unter-
stiitzung der fast ausschliefilich
kleinen Kiichenstudios in ihrem
Einzelkimpferdasein gegen die

M Sadecc (Salon professionnel pour le
developpement de la cuisine et des cuisi-
nistes) — Premiere 2008 in Montpellier,
zweite Ausgabe: Lyon 15.-17. Marz 2009

M Veranstalter: Sushi Communication
(,,Officiel des Cuisinistes"), Lyon Euroexpo

W 125 Aussteller aus allen Bereichen
rund um die Kiiche, 9.000 gm

M Deutsche Beteiligung: Baumatic, Blan-
co, Der Kreis, Format, Gaggenau, Hacker,
Lechner, Liebherr, Neff, Nolte Kiichen,
Rempp, RWK, Schiiller, Stérmer

M 7.660 Fachbesucher (Vergleich 2008:
3.400 Besucher bei 50 Ausstellern)

M Nachste Messe-Veranstaltung: 2011
(2-Jahres-Rhythmus)

www.sadecc.com

Komprimiert auf 9.000 gm prasentiert die Sadecc als reine Fachmesse alle Be-
reiche rund um die Kiiche. Gerade die iiberschaubare GréBe der Stande machte
es leichter, mit den 125 Ausstellern ins Gesprach zu kommen. Fotos unten: [T-
Dienstleister 20-20, der franzosische Hersteller Pyram mit modernem Design
und La Cuisine Francaise — traditionell auf Top-Niveau.

wachsenden Franchisesysteme
und Maébelhduser.

Auch die franzosischen Her-
steller miissen sich zunehmend
nach der Decke strecken, nicht
zuletzt wegen der ausldndischen
Mitbewerber. Was sich auf der
Messe in {iberarbeiteten Stiinden
und erweitertem Repertoire wi-
derspiegelte: Immer hiufiger ste-
hen neben dem rustikalen Kii-
chenlook moderne Programme
im internationalen Design oder
wird als ,Nischenlosung™ die tra- |

ditionelle Handwerkskunst zur
,Haute Cuisine** erhoben.
Allerdings bewiiltigen nicht
alle den Uberlebenskampf, wie
jingste Insolvenzen (von Tessei-
re, Jean Gillet, GMV) beweisen.
Was zusitzlich zur Verunsiche-
rung im Handel beitrigt — und
damit wiederum die Chancen
fur solide aufgestellte Lieferanten
aus Deutschland extrem ver-
bessert. Heike Lorenz
(Mehr zum franzdsischen
Markt lesen Sie auf Seite 61.
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Mit einem 70 gqm-Stand kam Héacker das erste Mal zur Sadecc nach Lyon. Im
Gepack: Systemat und ClassicArt. Fiir Verkaufsleiter Jorg Varnholt ist Frankreich
Lein sehr interessanter und vor allem noch ausbaufahiger Markt”. Nach den
Anfangen in 2002 bestehen aktuell 150 Handlerkontakte.

Seit drei Jahren engagieren sich Bernard und Pierre
Burry (rechts) mit ihrem Unternehmen Premier Plan
flir deutsche Hersteller. Zu Stérmer und Lechner
kam jetzt Rempp (im Austausch von Ebke) sowie
Sachsenkiichen mit ,Oca” dazu. Weiterer heiBer
Kandidat: Zeyko. Zur Unterstiitzung verfiigt Premier
Plan (iber 17 Mitarbeiter und 15 Handelsvertreter.
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Weniger als Zulieferer denn als Zube-
hor-Lieferant gehorte auch Blum zu
den Sadecc-Ausstellern. Mit seinem
JDynamic Space“-Konzept konnten
die Osterreicher dabei einen von zehn
Auszeichnungen ergattern, die die
Messe in verschiedenen Kategorien
verlieh (weitere Trophden erhielten
u.a. Liebherr, Smeg und Blanco).

Frankreich-Statthalter von Nolte Kiichen ist Robert Heid (links),
der die aktuell 100 , aktiven Handler” verdoppeln will. Im Ge-
gensatz zu Deutschland stehen dabei Kiichenstudios an erster
Stelle. Auch die Sadecc habe fiir interessante Neukontakte ge-
sorgt. Daneben geht es darum, iiberall die neue Rasterkiiche
.Matrix 150 zu platzieren.

Beim ,Kreis" in Frankreich gehts
rund: 178 Handler gehdren zum Ver-
bund. Und zum groBen Lieferanten-
portfolio zdhlen vor allem deutsche
Hersteller (links). Stolz ist Landes-
.Directeur” Pascal Larger (unten)
auch auf die neue Kollektion Stiihle,
Beleuchtung und anderes Kiichen-
Zubehdr, mit dem die angeschlosse-
nen Mitgliedshduser ihre Klientel
rundum bedienen kéinnen.

Der franzdsische Markt hat eine grofie
Bedeutung fiir Schilller, betonte Ex-
portleiter Sven Schreiber. 2003 wurden
die Aktivitaten gestartet. Neue Impulse
sollen nun die Rasterkiichen ,,C2" und
,C3" mit erschwinglichem Design und
im Premiumsegment die etablierte
ANext125" bringen.

DER FRANZOSISCHE
KUCHENMARKT

sind die Margen im franzdsi-

schen Handel immer noch
traumhaft®, erklirte ein Aussteller
in Lyon. Und auch sonst gibt das
Land noch einiges mehr her als
beispielsweise Spanien, England
oder auch die Niederlande, die
weitaus mehr von der Krise ge-
beutelt zu sein scheinen. Demge-
geniiber konnte der Export nach
Frankreich — als zweitwichtigster
Markt fiir deutsche Kiichenher-
steller — 2008 noch um 11,6 Pro-
zent zulegen.

Gleichzeitig herrscht im fran-
zosischen Handel eine groBe Ver-
unsicherung, nachdem bereits ei-
nige Hersteller und auch Studios
vom Markt verschwunden sind.
Allgemein schiitzt man den Be-
stand auf 2.500 Studios und 2.000
Vollsortimenter, die mit Kiichen
handeln. Extrem dominant sind
dabei die Franchisesysteme und
vertikalen Vertriebsstrukturen —
allen voran Cuisines Schmidt,
Mobalpa, daneben Cuisines Plus,
Arthur Bonnet und Ixina (alle
drei  Snaidero-Gruppe) ebenso
wie Hygena (Nobia) und Exklu-
siv-Hindler mit nur einer Marke.
Als Nr. 1 im Kiichenverkauf gilt

Im Vergleich zu Deutschland

jedoch Tkea. Ohnehin werden

zwel Drittel aller Kiichen iiber
den nichtspezialisierten Handel
vertricben. All dies verschirft den
Verdringungswettbewerb und die
Konzentrationstendenzen, unter
denen insbesondere die kleinen
Studios leiden. Der Riickhalt
durch Einkaufsverbinde ist dage-
gen in Frankreich nicht so sehr
ausgeprigt. Im Wesentlichen sind
drei Kooperationen in Frankreich
aktiv: Artec Demeter, Der Kreis
und Cuisines Références.

Auch die Industrie steht zuneh-
mend unter Druck. Die vielen
Kleinunternechmen sind immer
noch sehr ihren traditionellen
Wurzeln verhaftet, doch in dieser
Nische wird es immer enger.
Nicht zuletzt durch das Vorpre-
schen der exporthungrigen Italie-
ner und Deutschen, die die ,.Ku-
chenstiicke® kleiner machen und
auch im Stil verindern. Abgese-
hen von Salm und Mobalpa fehlt
es dagegen an einheimischen Un-
ternehmen, die tiber die finanziel-
le Power verfiigen, um Contra zu
geben.

Ein weiterer Faktor, der den
Markt beeinflusst, ist die zuneh-
mende Polarisierung zwischen
Niedrigpreis- und Hochwertseg-
ment. Wihrenddessen bleibt die

Fachmarkte oder
andere GroBflachen
fiir den Kiichenver-
kauf gibt es in
Frankreich nicht.
Dafiir wachst der
Druck auf freie
Héndler durch Fran-
chisesysteme und
vertikale Strukturen.

UMSATZANTEILE

Umsatz 2008 Vdg. 07/08 | Marktanteil
Wohnmaobel 3315 -2,5% 35%
Sitzmdbel 2,564 +1,5% 26,6%
Kiichenmobel 2,201 +1,9% 22,8%
Schlafraummabel 1,084 +1,6% 11,2%
Badmabhel 0,286 -6,5% 3%
Gartenmabel 0,136 -13% 1,4%
Total 9,646 -0,3% (100%)

Umsatz in Mrd. Euro. Quelle: IPEA/L'Officiel des Cuisinistes

TOP 6 IM HANDEL

Handelsmarke Umsatz 2008 Anzahl Verkaufsstellen
Cuisines Schmidt' 655 405 (davon 257 in Frankreich)
Mobalpa’ 400 375 (davon 288 in Frankreich)
Cuisinella' 225 157

Hygena’ 222 153 (davon 150 in Frankreich)
Cuisines Plus* 152 17 (davon 70 in Frankreich)
Péréne’ 108 200 (davon 190 in Frankreich)

Umsatz 2007 in Mio. Euro. Quelle: IPEA/L'Dfficiel des Cuisinistes
1 Salm-Gruppe, 2 Fournier-Gruppe, 3 Nobia-Gruppe, 4 Snaidero-Gruppe

Nachfrage der franzdsischen Mo- |

belkdufer insgesamt jedoch relativ
stabil. Nach groBeren Steige-
rungsraten in den Vorjahren klet-
terte der Inlandsumsatz 2008

zwar nur noch um 1,9 Prozent auf

2.2 Mrd. Euro, doch Einbriiche
im Zuge einer Immobilienkrise

sind nicht so sehr spiirbar. Statt
auf dem Neubaugeschift liegt der
Fokus vielmehr auf dem anhal-
tend groflen Modernisierungsstau.
Und darauf bauen jetzt alle Bran-
chenbeteiligten — ob Handel oder
Industrie, Einheimische oder in-
ternationale Exporteure.
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